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在电视节目的制作之中，电视编辑比较关键。任何一

个节目都需要通过电视编辑进行更好的呈现。也正是源于

故事化思维模式可以有效激发观众的兴趣，提高节目的播

出效果。因此，需要科学对其进行运用。

一、电视编辑的概述

在当前电视节目不断发展的过程当中，会对电视编辑

提出较为严格的要求。在实际进行电视编辑的过程当中，

电视片段会受到技术以及思维方面的影响，其不仅仅属于

电视节目发展的基础，也是比较关键的工具。而在当前社

会发展的形势之下，人们在电视节目方面也会提出体验方

面的要求，以此为电视编辑工作带来了压力。而要想实现

电视编辑的思想创新，也就需要提高要求，运用各种更为

先进的方法，制作更为优质的电视节目。现阶段，有很多

电视节目都会朝着娱乐化的方向发展，如此使得电视节目

的教育意义存在偏激的情况。因此，也就需要以电视编辑

的形式进行更好的呈现[1]。

二、电视编辑运用故事化思维模式的意义

在网络时代蓬勃发展的背景下，随着计算机技术的进

一步发展，出现许多的媒介形态，当中包含自媒体、短视

频等。而当遭遇其他媒介的挑战之后，也将会威胁到节目

的收视率。其中包括直播平台、短视频等。而在受到新媒

体的冲击之后，也就会影响到电视节目的收视率。因此，

电视编辑也就有必要采用故事化思维方式，对节目的视觉

效果加以提升，并以此留住目标受众。而通过对故事化思

维方式进行运用展开电视的编辑工作，不但能够对节目的

播出效果加以提升，从而使节目拥有更加丰富多彩的内

容，也会以故事为载体，充分展示节目，进一步提高节目

的艺术性。那么，在对电视节目进行编辑的过程当中，也

就需要注重加强故事化思维模式的运用，以此提高编辑工

作质量。

三、影响电视编辑质量的因素

（一）创新性

现阶段，也正是源于早期电视节目制作理念比较落

后，进而使得电视编辑在创新性方面存在不足，影响到电

视编辑的质量。而若能进一步提升编辑人员的创新性，也

就可以对质量更高的电视节目进行编辑，制作具有趣味性

的节目，以此吸引受众。在广播电视节目当中，编辑的创

新意识比较关键。在当前信息技术不断发展的背景之下，

短视频也会发挥出新颖、丰富以及简短的优势，得到了迅

猛的发展，占据了媒体行业的大部分市场，以此对广播电

视节目发展带来了挑战。如果依旧对早期的方法加以运用

展开电视节目的编辑，很难提高受众的收看积极性，而

且将大大降低收视率，由此对电视节目的发展产生很大 

干扰[2]。

（二）情节性

电视节目如果没有情节性，也会对电视编辑质量带来

影响。对于任何一种节目而言，都必须设置适当的故事情

节，以引导受众，让大众停留视线，进行全面的探求。

同时，受众还会在欣赏过后产生比较深层的感受，引起回

味。但是，现阶段的部分节目并没有情节性，只是为取得

效果才对相应细节加以设计，通过增加搞笑和煽情的内

容，使得观众一笑而过，无法产生情感共鸣，也无法留下

更深刻的印象，降低电视项目的收视率，流失观众群体，

对节目发展带来影响。

（三）情感性

对电视编辑来说，如果缺乏情感性，会难以满足观众
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的基本观看需求，也就会严重影响到电视节目的质量。其

实，每一个电视节目之所以会获得观众的收看，主要就是

因为其自身会具有比较强烈的情感。现阶段，有很多节目

都会以情感作为切入点，引发观众的情感共鸣，进而发挥

出良好的节目编辑效果。不过，也会有一些节目没有认识

到情感的重要性，在实际进行电视编辑的过程当中，没有

加强进行情感的渲染，以此满足观众的需求，影响到电视

节目的最终效果。

四、电视编辑中运用故事化思维模式的策略

（一）加强创意方面的处理

现阶段，有很多节目也正是源于缺乏创新性，以此导

致无法吸引受众，在刚开始观众就可以猜中结局，对这样

的电视编辑思维模式来说，比较僵化，没有彰显出创新性

的特点。要想对这一问题进行解决，也就需要注重在电视

编辑中，充分运用故事化思维模式，以此对节目展开创意

方面的处理。针对美食节目而言，目前大多节目都会先对

主题进行确定，之后让专业厨师进行现场的烹饪，并且会

对制作的成品展开特写，以色香味对观众加以吸引。可殊

不知，这样的方法虽然会在短时间内具有一定的收视率，

但是很难产生长期观众，尽管说这些食物会吸引人，但是

仅仅依靠节目的食物欣赏对观众加以维持，显然不会发挥

效果。由于此类节目的重点在于对食物的烹饪，因此要想

对这一过程进行了解，观众不仅仅可以依靠这一节目，还

可以依靠其他方法获取，在当前新媒体发展的背景之下，

降低了节目的收视率。而在故事化思维模式得到运用之

后，也就会发挥意想不到的效果[3]。

如《舌尖上的中国》这一美食节目在进行电视编辑的

过程当中，就会充分运用故事化思维模式。这一节目与其

他美食节目不同，会以比较简洁以及轻松的节奏，配以细

腻的画面，使得人们可以对我国饮食的变化加以展示。同

时，这一节目也会以食物为载体，向人们展示我国各个地

区的特点，使得观众可以对中国具有更丰富的认知。在《舌

尖上的中国》中，会深刻描绘我国文化传统、生活的态度

等。与其他节目相比较，其不仅仅会进行美食的制作，也

会以中华传统文化为基准，以鲜活人物以及真实故事，对

当地的各种美食进行介绍，以此使得观众在对美食加以了

解的同时，对地区民风加以掌握。通过充分运用故事化思

维模式，使得这一节目会有效吸引观众的观看欲望，获得

良好的播出效果[4-5]。

（二）加强情节方面的处理

实际上，对很多观众来说，如果在刚开始播出节目时

就能够猜到结局，一定不会产生更大的观看欲望。所以，

电视编辑要想对受众进行引导，也就必须注重实现意想不

到的播出结果。在实际进行编辑工作的过程当中，通过对

故事化思维方法进行应用，对于出人意料的故事加以处

理，也就能对受众的猎奇心理加以启发。在纪实类型的节

目当中，关于给摔倒老人送到医院的故事，如果运用早期

的编辑思维，重点就是彰显出社会中的温情，很难对观众

的兴趣加以吸引。因此，在对此节目进行编辑的过程当

中，相关工作人员也就需要加强进行情节方面的处理，以

此使得事件可以获得观众的关注。通过运用故事化思维模

式展开处理，会发挥出良好的效果。

例如，在某纪实节目“大学生送倒地老人送医院”中，

会在刚开始进行悬念的设定，也就是：摔倒老人不能扶，

特别麻烦。但现在，一个大学生就扶起了老人。而随后，

就会在节目当中，对大学生和老人展开了面对面的采访，

以此使得观众可以在这样的节目之中，对人物实际心理活

动进行掌握。如此，不仅仅会彰显出节目的人情味，也会

获得观众的情感共鸣。在观众已经渐渐融入情景之中，电

视编辑工作人员就可以将事情的结果进行展示，以此发挥

出意想不到的效果。在这一节目之中，最后通过对家属道

谢的画面加以展示，并且对问题加以设置，以此使得节目

内容显得更为生动，对观众的情绪加以感染，提高受众的

观看率[6]。

（三）加强艺术方面的处理

现阶段，在很多节目当中，都会存在缺乏情感以及目

的性强的情况。对这样的节目来说，特别容易导致观众产

生抵触心理。在实际进行电视编辑的过程当中，如果做作

地进行画面处理，往往会适得其反。其实，美好的东西会

在不经意间存在的。因此，这样的电视编辑也就很难受到

观众的认可。那么，在进行电视编辑的过程当中，也就需

要充分运用故事化思维模式。对综艺节目来说，重在为观

众营造更为愉悦的氛围。不过，如果仅仅依靠主持人的高

效来提升欢乐度，很难获得良好的效果。因此，也就需

要设置更为有品位以及有情节的节目，以此引发观众的 

共鸣[7-8]。

例如，益智节目《中国诗词大会》会在2016年开始举

办，在几年里一直都会具有一定的热度，是全国人民的诗

词盛宴。而之所以其受到了观众的认可，不仅仅会因为其

中的诗词属于中华传统文化是血液中的基因，也会因为其

中体现比较丰富的文化，观众将会欣赏其抑扬顿挫的曲调

和朗朗上口的文字。不过，观众日常并不会对其背后的精
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彩加以深度挖掘。因此，在节目播出中，也将进行更加细

致的介绍和点评，使受众更加全面地掌握文学常识。在主

持人及点评嘉宾的引导下，观众会对“田似我犹欣舞，何

况田间望岁心”的愉悦，“风萧萧兮易水寒，壮士一去兮不

复返”的豪迈以及“无事需寻欢，有生莫断肠”的洒脱加以

体会，在观看节目的同时有所收获。而且，在《中国诗词大

会》上，还可以让场外的观众通过下载客户端、扫描二维码

和摇一摇的方式，直接参与到同步的答题中。通过这样进

行场内与场外的交流，将节目变成了人们的诗歌盛宴，获

得了理想的电视编辑成效[9]。

五、电视编辑中应用故事化思维模式的注意事项

（一）形成正确的思维导向

电视编辑人员需要认识到，在自己所编辑的节目进行

播放以后，所彰显的观点以及情感会对自身行业的外在形

象加以表现。而电视节目最主要的就是对正能量进行传

播，对正确舆论导向加以指引。因此，不管是对新闻节

目还是娱乐节目进行编辑，都不能过度进行负面情绪的渲

染。电视编辑人员需要注意，在对故事化思维模式进行应

用的过程当中，需要注重坚持正确的思想观念。相关部门

需要注重定期对电视编辑人员的职业素养进行考察，保证

其可以达到标准。同时，也需要为编辑人员提供交流以及

学习的机会，以此使得编辑人员可以端正自己的工作态

度，积极进行电视编辑的创新[10]。

（二）具备专业工作能力

电视编辑人员需要注重积极参与到电视的制作以及编

辑工作，对故事化思维模式加以运用，对自身专业工作能

力加以保证，其中包含视频剪辑能力、策划编辑能力等。

若实际的工作能力没有达到标准，不仅仅会阻碍自身的发

展，也会对节目的编辑质量带来影响，阻碍行业的发展。

在电视编辑的工作之中，故事化思维也就会发挥出重要作

用。现阶段，电视编辑行业要想得到进一步发展，也就需

要将自身工作实力与故事化思维模式进行紧密结合。行业

可以选择对更有创意的编辑人才进行聘用，以此实现电视

节目的转型升级[11]。

六、新思维模式下电视节目的发展

在当前互联网技术不断发展的新形势下，会对电视节

目带来很大的影响。在电视节目编辑方面，也会面临较大

的压力。在日益激烈的市场竞争之下，现实节目也就需要

及时进行转变，对编辑的思维进行创新，以此制作创意更

高的节目，发挥出节目的价值，提高电视编辑的质量。通

过以更新颖的角度，呈现出乎意料的内容，可以让观众获

得更为丰富的收看体验[12]。通过贴近人们的日常生活，对

观众的情感需求以及心理需要加以满足，也就会提高观众

对电视节目的认可度。现阶段，以故事化思维模式为代表

的新模式逐渐运用于电视节目的编辑之中，也会使得观众

对更多节目进行选择。而对创意性、艺术性以及故事性比

较强的节目来说，也会受到观众的青睐。在新思维模式之

下，电视节目的质量以及价值都会得到进一步的提高。目

前，有很多优秀节目都已经成为品牌栏目，由此可见，在

新思维模式下，电视节目具有较为广阔的发展前景。

七、结语

总而言之，电视节目的编辑主要就是服务于观众，提

供质量更好的节目。因此，编辑人员也就需要结合故事化

思维模式展开节目的制作，以此提高收视率，切实彰显出

电视编辑的价值。
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